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Conseguir gue todos los pai-
ses respeten |a figura de las
denominaciones de origen
es el objetivo de esta aso-
ciacion internacional.

DAYID NAYARRO

Como esta afectando la cri-
sis a las denominaclones de
origen? ;Ha crecide la pirate-
ria, uno de los principales ca-
ballos de batalla de OriGin?

Bueno, OriGin tienc varias
funciones y una de ellas es, efec-
tivamente, promover la defensa
de la propiedad industrial de las
denominaciones de origen ¥ las
Indicaciones geograficas. Lo que
hemos constatado es que con la
crisis se ha incrementado el ni-
vel de infraccién, El razonamien-
to es muy simple: la gente deja
de invertir y deja de restringir,
porque una denominacion de
orgen es restringirte la produc-
ci6n, no puedes hacer determi-
nadas cosas. Por ejemplo, en los
quesos tiene que ser una leche
muy concreta, en el turrén tiene
que ser determinada almendra...
Ahora muchos productores op-
tan por costes mas baratos y eso
hace mis dificil cumnplir con to-
dos los requisitos que exige la
pertenencia a una denomina-
cién de origen.

s decir, que el aumento de
infracciones se debe a los pro-
pios productores de las deno-
minaciones..,

Hay de todo tipo, Hay produc-
tores intemnos de las denomina-
ciones que se salen porque no se
pueden adaptar a las restriccio-
nes y también continaa el in-
fractor clésico, el espabllado que
utiliza el nombre de la denomi-
nacion desde fuera y copia sus
productos. Eso también se esta
incrementando actualmente.

{Tienen algin cilculo de lo
que les cuesta a las denomina-
ciones la pirateria?

En OriGin se estd haciendo un
estudio a nivel internacional y
estamos hablando de que las fal-
sificaciones de denominaciones

de origen a nivel mundial estari-
an ocasionando unas peérdidas
para los productores cercanas a
Ios 1.000 millones de dolares (al-
rededor de 800 millones de eu-
10s).

Es una cantidad muy im-
poriante...

Si, es una cantidad muy im-
portante. Por ponerte un ¢jem-
plo, uno de nuestros socios es el
té de Darjeeling, en India. Pues
bien, si su produccién es de,
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fuera de Eurapa no todos los pal-
ses reconocen la Institucion de la
DO. De hecho uno de los gran-
des palses Infractores es Estados
Unidos, Alli te puede encontrar
«Manchego Cheese» hecho en
Texas o, como hemos encontra-
do, Turrén de Jijona mexicano
que se vendia en Florida.

Para evitar esto creo que al-
gunas denominaciones, como
la del turrdn, intentan regls-
trarse COmo marcas comercia-

Miembro del comité técnico de OriGin

«La crisis economica hace
mas dificil cumplir con los
requisitos que exigen las
denominaciones de origen»

que los productores americanos
son muy receptivos a esta idea,
Es un problema de la industria
agroalimentaria. Hay que tener
en cuenta que cuando hablas de
denominaciones de otigen y ha-
blas de que pierden mil millo-
nes, ese dinero no es que lo pier-
da la gran marca, Apple, Nike o
Adidas, lo pierden los pequenos
productores, los agricultores,

De alguna forma, lo que
quieren es que Estados Unidos
reconozea sus propias DO para
que asi acepten las del resto
del mundo. ¢La administra-
cibn se muestra receptiva?

Todavia es muy pronto- Tenga
en cuenta que en Estados Unidos
las cosas se mueven de forma
muy diferente a Europa, €l tema
«lobby» exige una inversién muy
tmportante en dinero y OriGin
no es una institucion a la que le
sobre ¢l dinero. Aqui en Alicante

pongamos por caso, unas 500 to-  les,. ha estado durante cuatro afios en
neladas anuales, en el mer- Ia Cimara de Comercio
e e oty SEO AT UNIDOS Bo il liena
75% del producto ’5 falso [INO DE LOS GRANDES pla. No somos una aso-
v esto es algo bastante ha- PAISES INFRACTORES. ciacion potente en el
bitual con las denomina-  HAY “MANCHEG(O CHEESE” sentido econdmico por-
ciones «e origen de terce- FABRICADO EN 'I'EXAS» que nuestra base son, co-

ros paises, no con las euro-
peas, que estan bastante
controladas. Productos como el
café de Colombia se copian mu-
chistmo, porque tiene un presti-
gio muy alto, es un producto de
muy alta calidad y todo el mun-
do llama cal¢ de Colombia al su-
yo, v lo mezcla. La pérdida de
benefictos es brutal para los pro-
ductores.

Es decir, que donde mas difi-
il resulta defender una DO es
en los paises en vias de des-
arrollo.

En general en Jos paises de
fuera de la Unién Europea. La
UE tiene un marco legal pero

Si, pero, por ejemplo, el turrén
lo constderan un término genéri-
co. Es un problema, realmente,
porque Estados Unidos es un
mercado muy interesante. Por
eso OniGin quiere difundir alli la
idea de la denominacion de ori«
gen porque en Estados Unidos
hay grandes productos agroali-
mentarios y vitivinicolas que
merecen tener la suya propia.
Por ejemplo, [as naranjas de Flo-
ridy, el bourbon de Kentucky, el
vino de Napa Valley, las patatas
de [daho. Tienen muchos pro-
ductos y nos hemos encontrado

mo le decia, los peque-
nos productores. Pero,
efectivamente, la idea en Estados
Unidos es ésa, mover desde abajo
a los pequefios productores para
que Je reclamen a su administra-
cion que reconozca esta figura,
¢Qué peso tienen las DO de
Ia provincia dentro de OfGin?
Obviamente, el lider por exce-
lencia es el turtdn de Jijona, que
adopté un papel de liderazgo en
la creacidn de esta asociacion.
También la Federacion Valencia-
na de Denominaciones de On-
sen es miembro, Bisicamente es-
tan presentes pero tenga en
cuenta que Origin es interesante

cuando eres una DO exportado-
ra y, aqui en la provincia, hay
DO que son exportadoras y otras
que se dirigen a mercados mds
locales, como la Cereza de La
Montana o las Bebidas Espirituo-
sas de Alicante, Son productos
excelente pero dificilmente se
venden mas alld de la frontera,

Una de las ideas que desde la
Camara de Comercio de Ali-
cante se quiere potenciar es
que también las pymes se
apunten a la exportacion y
que protejan sus productos pe-
10 creo que el coste de esto su-
pone un problema...

El problema con el registro de
marcas o con la DO es, primero
de desconocimiento, y segundo,
de coste. De desconocimiento
porque muchos empresarios Te-
gan ¥ no saben si quieren una
marca, un disefio, una DO... 5u-
ben gue necesitan hacer algo pe-
10 no saben qué. En segundo fu-
gar, es importantisimo defender,
Si registras y no defiendes, tiras
el dinero, Pero claro, en paises
como Estados Unidos te puedes
gastar... Habanos, por ¢jemplo,
se acaba de gastar un millon de
euros en un pleito. Claro, esos
costes una pyme no lo puede
afrontar.

7Qué solucion tene?

Nosotros defendemos una ma-
yor implicacidn piablica siguien-
do el modelo itallano, Alli tienen
un fondo para la defensa de la
propledad intelectual de sus em-
presas en el extranjero, para que
la gente que tenga problemas
pueda acudir a él. Con esto de-
fendemos los productas de den-
tro, estamos defendiendo los
empleos. Cada vez que se copia
significa menos facturacién, me-
nos puestos de trabajo... y en
una sttuacién como la actual to-
davia es mds grave.



