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LA PROTECCION DE ESTE
INSTRUMENTO LEGAL AMPARA TANTO A
CONSUMIDORES COMO A
PRODUCTORES ASOCIADOS A UN
DETERMINADO ORIGEN: PROPORCIONA
INFORMACION SOBRE EL PRODUCTO
RESPECTO A SU CALIDAD, Y PERMITE
DIFERENCIARLO EN EL MERCADO PARA
OBTENER MEJORES RETRIBUCIONES.




n este munda globalizada es muy importante conacer

el origen de los productos que compramos; a través

de esta informacién nos garantizan calidad, prepara-
cion, envasade y etigquetado -entre otras caracteristicas-. o
que a su vez nos brinda confianza al consumirlo.

De acuerdo con la Ley de Propiedad Indusirial, se entiende
por denominacion de origen el nombre de una regidn geo-
grafica del pals que sirva para designar a un producto origi-
nario de ésta, y cuya calidad o caracteristica se deban exelu-
sivamente al metlio geografico, el cual camprende factores
naturales y humanos.

Un ejemplo tradicional y claro de una denominacién de ori-
gen es el Tequila, relativo a la bebida que al igual que el mez-
cal se elabora a partir de la fermentacion vy desiilado del jugo
exiraido del agave, Esta denominacién abarca cinco estados:
Guanajuato, Michoacan, Tamaulipas, Nayarit v Jalisco.

Ademas de que |z denominacion Tequila sirve para distin-
guirse de productos similares, esta bebida quiza seala mas
conocida y representativa de México en el mundo.

Para poder llamarse Tequila, 1a bebida debe estar glaborada
ern México y contener al menos un 51% de azucares prove-
nientes del agave.

Las dengminaciones de origen constituyen un mecanismo
de defensa para los consumideres vy para los productores
ascciados a un determinado origen: al primero le proparcio-
na infermacion sobre el producto respecto a su calidad, re-
putacion y otras caracteristicas especiales vinculadas esen-
cialments & ese origen; mientras que al productor le permite
diferangiar su producto en el mercado y obtensr mejores
retribuciones & sus esfuerzos por incrementar o mantener
una alta calidad en su produccion.

LOS VINOS Y LICORES SON UNA BUENA MANERA DE
EJEMPLIFICAR LA DENOMINACION DE ORIGEN

La denominacion “Champagne” se utiliza para indicar que
un tipe espacial de vino espumase procede de la regidn de
Francia llamada Champagne. Del mismao modo, Jerez se uti-
liza para el vino fino producido en la regién espafola que
circunda a Jarez de la Frontera.

No obstante, las indicaciones geograficas se utilizan ade-
mas para otros productos distintos de los vines y los lico-
res, como el Tabaco de Cubs, o para guesos coma &l de
Roguefort. De igual forma pueden utilizarse para productos
industriales, como en gl caso del acero de Sheffisld,

Champagne puede ser utilizada por todos los viticultores
de las regiones de Burdeos vy de Champagne. pere Unica-
e cnic la empresa Moét et
Chandon puede llamar a su
champana “Moét et Chandaon
Champagne”: este tipo de
signos distintives son espe-
ciales porque a diferencia de
bt una marca, la cual tiene como
finalidad distinguir productos
0 servicios sntre genéricos,
las denominaciones de ori
gen olergan proteccion a los
Genericos mismos.

T En nuestro pals ademés del

Tequila también existen otras
denaminaciones de origen: la Cajeta elaborada con leche
de cabra de Celaya, el Café de Veracruz, Chile Habanero
de Yucatan, Sotol de Chihuahua, Coshuila y Durango, Cafe
Chiapas, el Ambar de Chiapas, Vainilla de Papantla, Café
Pluma de Oaxaca, Tehuacén, la Charanda de Michoacan
"Champagne”, "Cognac”, "Roquefort”, "Chianti”, "Porta”,
“"Havana”, y “Tequila” son conocidos ejemplos de nombres
fue e2stan asociados en & munde a productos de cierta
naturaleza y cualidad,

Estos rubros existen para proteger legalmente cierios pro-
ductos que se elabaran en una zona especifica, contra pro-
ductares que se quisieran aprovechar del recanocimiento
que tienen estos. Uno de los objetives de su utilizacion
consiste en promover gl comercio informando al usuario
acerca del origen de las productos, que implica con fre-
cuencia cierta calidad preciatia para el usuario.

Al igual que otros signos distintivos la denominacion de
origen se ve afectada poer practicas de competencia desleal
cuando la utilizan para un preducto que no proviene de la
region en cuestion.

En conclusion, las denominaciones de origen son de gran
importancia porque constituyen un valioso instrumento ju-
ridico para el desarrollo de una economlia . ya que tienen
por objeto la “promecion colectiva” garantizanda calidad,
pracedencia y, #n muchos casoes, tradicion e historia de
producios que son fruto del intimo vinculo enire grupos
hurnanos v la tierra de donde provienen. &
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TODOS LOS PRODUCTOS CON
DENOMINACION DE ORIGEN LLEVAN EN

Denoml“a[:lﬂn de Si UNA GARANTIA DEVEI\llETA PUES EL

orl gen en Mex l c G ECTAR Seah s DOR SASE QUEEL
Maria Toresa Lépez/m INDICACION DE PROCEDENCIA IMPLICA

UN RIGUROSO CONTROL DE CALIDAD.
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in duda alguna el sello "denominacion de origen” es

muche mas que un certificado para identificar un

producto propio de una regidn con caracleristicas
Ginicas y calidad particulares; también es una herramienta
fundamental para que un pais protgja a sus productos de la
competencia desleal realizada a través de imitaciones, falsi-
ficaciones o adulteracionas.

La Ley de Propiedad Industrial sélo contempla a la denomi-
nacidn de ofigen como el dnico tipo de indicacién de pro-
cadencia geografica y la define, en su articulo 156, como
“al nombre de una regidn geografica del pais que sirva para
designar un producto originaric de la misma, y cuya calidad
o caracteristicas se deban exclusivamente al medio geogra-
fico, comprendiendo en éste los factores naturales y huma-
nos".

Podemos mencional que existan cuatro funciones
principales de tas denpminaciones de origen

+Es [a indicadora de procedencia geogralica, la cual vineu-
la directamente al producio con el lugar de procedencia, lo
cual ayuda a gue el consumidor lo ubique territorialmente.
»Es la indicadora de calidad, ya que informa a los consumi-
dores sobre ciertas caracteristicas y cualidades especiales
atribuibles exclusivameante al medio geografico, compren-
diendo en ella los factores naturales y humanos v la de gue
esas propiedades estan presentes en todos los productes
designados por la denominacian, pues se marca en cada
uno de ellos una estricta calidad. Es importante resaliar que
la calidad, no implica gue todos los productos amparados
por una misma denominacion de origen deban ser homo-

@géneos o idénticos, pues comoe es de saberse los procedi-

miertos artesanales usadas en la elabaracion de éstos, dan
a cada producto une identidad propia.

«Otra funcién importante de la denominacién de origen es
la de otorgar a los productos amparados por ella la buena
famna, canocida también como good will; funcidn que se tra-
duce en beneficios econdmicos para las regiones incluidas
en la zona amparada por la deneminacién, asi como para
los productores o industriales autorizados que utilizan dicha
denominacian.

«También se encuentra la funcion publicitaria que éstas lle-
van implicitas, pues es obvio gue un producto que geza de
cierta reputacion entre el plblico consumidor (good will)
tiene una fuerte carga publicitaria, pues los mismos consu-
midores lo van recomendando y el producto va adquiriando
cada vez mas un fuerte mercado dée compra.

Esindudable que todos los preductos con denominacién de

- origen llevan en s una garantia de venta, pues el publico

consumidor sabe que el estar respaldado por esa indicacidn
de procedencia implica un riguroso coritrol de calidad.

DENOMINACION ~ FECHA DE PUBLICACION

DE ORIGEN PROTECCION DELA  EN EL DIARIO
DENOMINACION DE  OFICIAL DE LA
ORIGEN FEDERACION

La denominacian mas popular o reconogida no sdlo a nivel
nacional sino internacionalmente es el Tequila. El Consejo Re-
aulador del Tequila (CRT) es la organizacién dedicada a pro-
mover la calidad, |a cultura y el prestigio de esta bebida. De
acuerdo con un informe de dicha arganizacion actualmente
exislen 66 empresas productoras, certificadas bajo la NMX-
V-049-NORMEX-2004. En |z actualidad an &l mercado existen
mil 117 marcas mexicanas de tequila registradas las cuajes
son envasadas nacionalmente, y 199 marcas mexicanas en-
vasadas en el extranjero de acuerdo con estadisticas del CRT.
http: /i cri.org.rmx/

Beneficios de la denominacion de origen

Para los Gobiernos de los Estados

~Reconacimiento a nivel nacional y en su caso, intermacional,
como Estado praductar,

«Facultad de otorgar autorizaciones de uso a productores
que cumplan con las disposicionas establecidas.

«Ventajas econdmicas.

Para los productores autorizados

«Reconocimienta a nivel nacional, y en su caso, internacional
de sus productos,

«Derecho de pader utilizar la denominacion de origen prote-
gida para designar sus productos.

+Derecho de pader comercializar y distribuir sus productos
COn su propia marca, amparados por la denominacién de ori-
gen,

«Poder solicitar gue se impida el uso de la denominacion de
origen por productores que no se enclentren debidamente
autorizados.

sVentajas econdmicas (variantes-marcas)
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café cﬂﬁﬂmhia; DETRAS DE UNA TAZA DE CAFE HAY UNA

COMPLEJA HISTORIA DE TRABAJO

rﬁiﬁ rente mun dﬁa I ARDUO Y EXTRAORDINARIA LABOR DE

VALORACION Y PROTECCION DE

p ﬂ‘@tp g Hj ﬂ PROPIEDAD INTELECTUAL.

Sara Esquivel/m

sLogotipo de la Denominacién de Origen Café de
Colombia sdornando un avién
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sta presante en una amena platica, una reunian impar-

tante de negocios o simplemente el companero ideal

cuandao de quitar el sueno se trata: es el café. Es hien
conocida la fama de dicha bebida, al grado de formar parie
e nuestra lista de siper comoe esencial. Y si alguien puede
jactarse de tener el café de mejor calidad, ese es el pals de
Colombia.
A nivel mundial, Colombia es el primer pais productor de
café. El clima vy topografia (zonas tropicales y subtropicalas),
la histeria, tradicion, calidad y los diferentes programas de
Garantla de Origen, son sin duda algunas de |as fortalezas
gue han hecho del café colombiana un referente mundial.

Los antecedentes de [a colombiana bebida

Caté de Colombia es la denominacion que sé le otorga &l
café 100 por ciento arabigo producido en las regiones cafete-
ras cde Colombia, delimitadas entrela latitud Norte 1°a 11°15,
lengitud Qeste 72° a 78°. La tradicidn dice que las semillas
de café llegaron por el orignte del pals, portadas por algln
viajero desde las Guyanas.y a través de Venezuela; o como
lo sefiala el indicio historico: los jesuitas trajeron semillas del
grana a la Nueva Granada hacia 1730, aunque la consolida-
cién del café como producto de exportacion en Colombia
solo se dip a partir de la segunda mitad del siglo XIX.

Debido & los factores humanos v naturales lorjadores del
sobresaliente producto, el 4 de marzo de 2008 la Superin-
tendencia de Industria y Comercio declard la proieccion de
la denominacidn de origen "Café de Colombia” por solicitud
de la Federacion Nacional de Cafeteres, sumandose al conac
y la champana en a lista de productes cen denominacion de
origen en &l mundeo y siendo el primer reconocimiento de un
producto colembiano en la historla en este campo.

Instrumentos legales como sistemas de garantia

Llevar a la mesa una bebida de excepcional calidad depen-
de de numerosos factores tales come la tierra, el clima, el
impacto de los cultivas en el medio ambiente, los proceses
de post cosecha, el esfuerzo de millones de cultivadores;
que en su conjunto logran que el producto final gane una
reputacion entre los consurmidores mas exigentes de todo
el munda, mismos que son conscientes de la importancia
de su origen,

Para eso, se han desarrollado iniciativas de Garantla de Ori-
gen (como el Programa 100% calombiano), que buscan ase-
gurar al consumidor que el café descrito es proveniente de
una “Tierra del Café”, v por consecuencia comunicar que el
producto es de alta calidad,

Engeneral, y bajo |2 dptica del impacto social, los efectos del
cafeé se traducen en una fuente de estabilided sconémica y
social para mas de 25 millones de familias en el mundo.

El Cafe de Colombia ha reforzado sus sistemas de garamtia
de origen a través de difererites instrumeantos legales que se
constituyen por si mismos &n una garantia de origen, quée
son las denominaciones de origen y/o indicacion geogréfi-
ca protegida y/o las marcas de certificacion, encontréndose
bajo diferentes normas dependiendo del pals, tales come las
leyes de competencia desleal, de proteccion al consumidor,
de propiedad industrial, de marcas, o en leyes especiales de
proteccion de indicaciones geograficas/denominaciones de
origen.

#Tienda Juan Valdaez an
Nueva York,

DENOMINACION

INDICACION  MARCA DE
DE ORIGEN GEOGRAFICA  CERTIFICACION
PROTEGIDA

feale de Colombie

feoonoisls e Retimodie e Riraiocs en:
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- . . TANTO LAS LEYES DE PROTECCION AL
I_a "Id":a c| on CONSUMIDOR Y LAS QUE REGULAN LA
COMPETENCIA DESLEAL SANCIONAN EL
= QUE SE REALICE UNA FALSA INDICACION
de 0 " g e “ DEL ORIGEN O FABRICACION DE LOS
_ , PRODUCTOS PARA HACERLOS PASAR
Rodrigo Lanuza/mipatent= - MO ORIGINARIOS DE LUGAR DIVERSO.
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a sea bajo las palabras denominacién de origen |, indi-

cacion de procedencia o indlcacién Geoaréfica | las

legislaciones. locgles. o los convenios intetnacionales
que brindan proteccion a los productos que poseen caracte-
risticas peculiares por la Zong en que se obtienen y procesan,
por el ecosistema en el que se encuentran, debido a las
habilidades de las personas que ahi habitan e intervienen en
su oblencicn, procuran regular y paner las bases de como se
pueden utilizar las indicaciones de arigen de los preductos
va que resulia evidente que al lograr el efecto de poder dis-
tinguir & arigen de un producte imprimiéndole a ella cierta
cualidad o exclusividad por el selo nombre del misme, re-
preserita un valor comercial que las empresas fabricantes v
comerciglizadoras de dichos productos desean caonstante-

" mente aprovechar y en ocasiones apropiarse de él.

Es entonces una joya mercadoldgica el poder referir que un
producto pertenece a una region determinada y que por ese
solo hecho la gente esté dispuesta a pagar por el mismo bien
un precio mas alto.

A nuestra mente pueden venir infinidad de nombres de pro-
ductos del misma género o sustitutos del tequila, pero solo
los que se procesen bajo una norma oficial v que se encuen-
tren ubjcados en una regidn geograficamente determinada
podran llamar a su aguaardiente Tequila, lo mismo sucede
con los vines lintes, los guesos, el café, los vinos espume-
s0s y hasta ciertas resinas petrificadas como el Ambar de
Chiapas, en México. Pero una indicacién de origen no sdlo
son denaminaciones de origen, también la puede constituir
&l nombre de una ciudad o pais, ya que al indicar que un
producto es fabricade en determinado lugar, region o pais,
también se le da una indicacién v cualidad que es exclusiva
de quienes fabrican y pagan sus impuestos en esa region.
Tanto las leyes de proteceion al consurmnidor y las que regulan
la.compelsncia deslesl-sancionan el qué se realice una falsa
indicacion del origen o fabricacion de los productos para ha-
cerlos pasar como ariginarios de lugar diverse,

Pensamos en el supuesto de la leyenda puesta en un traje
de vestir "Made In ltaly”; o ralojas “Made in Swiss"; o hasta
podria ser para dulces de lechs "Hecho en Celaya” en todos
esos casos el consumidor tiene mayar disposicion de ad-
quirir los productos que aquellos que no pertenezcan a esa
zona geogréfica. Las dos primeras figuras a las que me he
referido no son apropiables por parte de los particulares, es
el Estado quien controla y autoriza su uso. De hecho &l efec-
te de ecaptar el interés y deseo del consumidor por adquirir

un bien parteneciente a una regién determinada también po-

dria suceder al usar en los productos ciertos simbolos como
escudos, emblemas o banderas de estados, arganizacionas
o paises, pero eso tambien esta regulado per los tralados
internacionales camo el Canvenio de Paris- que prevé la pro-
hibicidn de utilizar cualquier tipo de indicacion o aseveracidn
que siendo falsa induzca al pablico a error sobrela naturaleza,
mado de fabricacidn, caracteristicas, aptitud en el emplec o
la cantidad de los productos, tode elle vinculade con la iridi-
cacién y pracedencia de su origen.

Me gustaria proponer una solucidn para los empresarios que

deseen adquirir la propiedad de la indicacion del origen de
sus productos. Eslo se puede realizar por medio de una es-
trategia mercadeldgica sopertads persupueste en el registro
tleiuna o varias marcas y avisos comerciales.

Considero que pueden haber varias formas que dependeran
de la habilidad del abogado y lambién del criterio del exami-
nador en cads case, para que por medio de registros mar-
carios se incorparen algunas referencias sobre nombres de
ciudades, ya que las prohibiciones legales sobre el Lso de
indicaciones, mapas o denominaciones del origen de los pro-
ductos se reducen a que se gensre confusion en el consu-
midar, con lo cual seria posible lograr el registro si es que se
evade o supera dicho riesge, pero para efectos de proponer
un trabajo mas creativo en el empresariado, mi propuesta es
la de utilizar y construlr marcas ya sea individuales o margas
colectivas en apayo de una buena camparia publicitaria, y
que se pueda lograr que dichas denominaciones en ocasio-
nes sin sentido o significado se convierta en una indicacion
del arigen de los productos o servicios.

Para ello sugiero solo cuatro pasos muy sencillos:

1 Generar un nombre original sin mayor significade o refe-
rencia al lugar alguno a fin de evitar asociaciones con otras
Marcas;

2. Registrar dicho nombre v logotipe con un profesional de
la materia;

3. Utilizar leyendas muy precisas en la publicidad ~etiquetz o
empadgLie- que si bien no forman parte de la marca, ayudan a
su posicionamiento e identificacion como: "Marca exclusiva
propiedad de", esto serd muy Util para evitar que se convierta
en un generico vy sobre todo para ubicar al consumidar en
que esta adguiriendo un producto exclusivo.

4. Indicar siempre en la publicidad y después de [a repressn-
tacion dela marca el lugar en el que se fabirican los productos
o prestan los servicios, eso ayudara no sélo a recordar y po-
sicionar la marca, sino que &l consumidor sabrd y vinculara la
misma con el lugar de procadencia del producto.

1 Lay:de Propieciacd |ndusma| Art. 156 v Canvenio de Pars Art 1.2
2 Convenio de Paris Art. 1.2

FADPIC Ant, 22

4 Canvenio de Paris Art. 10 bis 3.

Ly de Propiedad Industial Art. 00 fraccianes IV, X
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Los charras no beben cofac. Tampeco whisky o vodka; si lo
hicieran, no serfan ¢harros. Para vestir orgulloso und chagleta
carta vy pantalon ajustado, camisa blanca y sombrero de ala
ancha y alta copa en forma de cong, hay que beber tequila.
Anejo como la independencia de México, el tequila no puede
desligarse de |a histora e identidad de este pais. El destilado
de agave ne distingue clases sociales: es bebida de ricos vy
pohres, v estd presente practicamente en todos lados. Pero
ne todo lo que huele y sabe a tequila, es Tequila, La diferencia,
més que la letra "t" en maylscula, esta enlla denominacion
de erigen.

Este mecanisma de proteccion, previsto en la Ley de de Pro-
piedad Industrial, garantiza que cuando un consumidor tenga
enfrente upa botella con la leyenda "Tequila”, &l contenido
corresponda al destilado de agave de regiones especificas
del pals, producido con las mas. altas normas de calidad v
supervisado por un organismo independiente del Gobierno
que busca salvaguardar los intereses de la cadena productiva
Agave-Tequila. Este organismo es el Consejo Regulador del
Tequila (CRT), fundado en mayo de 1924, Ramdon Gonzélez Fi-
querea, director General de| CRT, hablé con mipatente sabre
la importancia de este organismo no sélo como ente verifica-
dor de que la "bebida naclonal” se preduzea bajo las normas
oficiales, sino también comao administradar de la dencmina-
cidn de origen Tequila.

mipatents.- (Que es el Consejo Regulador del Tequila?
Ramon Gonzélez Figueroa.- El CRT es una asociacion civil
sin fines de lucro. Nace practicamente en 1994, estamos
cumpliendo 16 afos de funcionarmiento; el marca jurldico de-
riva de la Ley Federal sabre metrologia y normalizacion que se
publica en 1992, en esta ley promueven que arganismos del
sector privado coadyuven con el Estade Mexicano en los es-
quemas de evaluacion de la conformidad para certificar y veri-
ficar procesos, personas, sistemas, y a partir de ahi la cadena
preductiva Agave-Tequila toma la decision de organizarse y
tornar esa oferta que aparace en esta Ley Federal sobre Me-
trologia y Normalizacion, e integrar a toda |a cadena producti-
va en un solo ente, gue hoy en dia este se denomina Consejo
Regulader del Tequila v trabajar en materia de evaluacion de la
conformidad. El Cansejo regulador esta acreditade como uini-
dad de verifivacién, como organismo de certificacion y cama
laboratorio de ensayos-o pruebas, que son las tres figuras que
prevé esta ley; en el 94 se organiza la cadena productiva y se
integra por cuatro sectores; el sector A", gue son producto-
res de tequila; el sector "B, agricultores del agave; el sector
“C", envasadores y comercializadores; y &l sector ‘D" es de
interés general, donde esta el Gohierno y las instituciones de
investigacion cientifica v teonoldgica.

Mexica's charro horsemen are not cognac drinkers. Nor are
they whisky drinkers or vodka drinkers; it they were they
waouldn't be charros. To be able to proudly wear their tradi-
tional cropped jackat and tight pants, the white shirt and the
high-topped and wide-brimmed hat with its characteristic
cone shape, you have to be atequila drinker. Dating as far
back as Mexican Independence, tequila is intrinsically linked
to the country's history and identity. This distilled fruit of the
agave plant makes no class distinctions; it is the drink of rich
and poor alike, and can be found almost everywhere. But not
everything that looks and smells like tequila is actually Tequila.
The difference—apart from the capital 1" —lies in the protec-
ted designation of arigin.

This safeguard mechanism, provided for in the Industrial Pro-
perty Act, guarantees that when a consumer is presented with
a bottle bearing the legend “Tequila®, it does actually cantain
genuine distilled agave from spacific regions of the country,
produced according to the highest standards of quality and
under the supervision of a independent, non-government
body that seeks to uphold the interests of the agave-tequila
production chain: That body, the Tequila Regulatary Council
(cammonly known by its Spanish acronyrm, CRT) was foun-
ded in'May 1924, Rarndén Gonzalez Figueroa, General Director
of the CRT, spoke to mipatente about the importance of the
organization, not only through jts role as the body responsible
for verifying that “the national drink” is produced according
to official standards, but also for supervising the use of the
protected designation of origin, Tequila.

mipatentz: What is the Tequila Regulatory Council?
Ramodn Gonzélez Figueroa: Tha CRT is a natfor-profit argani-
zation that began way back in 1994, so we've now been going
for some 16 years. The legal framawork {within which we
were founded) was the Federal Law on Metralogy and Stan-
dardization that came into force in 1992; the Act encouraged
private sector bodies to cooperate with the Mexican State an
(clevising) mesans with which to assess compliance in erder
to cerlify and verify processes, people, land| systems. As a
resilt, the agave-tequila production chain took the decision to
get organized and take up the offer lald down by the Federal
Law on Metralogy and Standardization, and bring the entire
production chain under the umbrella of a single entity, an an-
tity that is today known as the Tequila Regulatory Council, as
well as to deal with all mattars relating to complignce. The Re-
gulatory Councll is sccradited as a verification body, as a cer
tifying authority and as a testing laboratory, thatis, the three
functions provided for under the Act. In 1894, the production
chain was organized into four sectors: Sector A’ which in-
cludes tequila producers; Sector “B. agave famers; Sector
“C", taquila bottlers and suppliers; and Sector |D" made up of
general interest groups, which includes the Government and
scientific and technological research institutions,
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Los objetivos de este erganismo, de manera enunciativa y
no limitativa, son: asegurarse del estricto cumplimiento de
la Nerma Oficial Mexicana, de garantizar al consumidor que
cuando esta frente a una copa de tequila es un producto au-
téntico: es proporcienar informacion oportuna v veraz a todos
los miembros de la cadena productiva para su toma de deci-
siones; y salvaguardar la denominacidn de origen en México
y en el exiranjerc.

Como sabemos la ley en México preve dos figuras’ pringipa-
Ies. uno, que son las denominaciones de origen cuyo titular
es el Estado Mexicano, v las marcas colestivas, que son a fa-
vor del colectivo de productores. Actualmente México cuenta
con 13 denominaciones de arigen, la primera el Tequila, clata
de 1974,

Y bueno, con esto nos dan la opertunidad de que an Méxi-
co este modelo, que es muy socorrida en Europa, pues se
empiece a tropicalizar y se empiece aimpulsar, esto ha sido
gracias a la labor gue ha hecho el IMP| y la Secretarfa de Eco-
nomla para buscar a partir del afio 2000 gue este modelo que
sl funciona v lo vemos hoy en dia con el Conisejo Regulador
del Tequila, con esta cadena productiva Agave-Tequila, que
es un modelo para que pueda impulsarse el desarrallo de es-
tas cadenas, nomds para darnos un ejemplo: lo que no se
habia hecho en 200 afics lo estamaos haciendo en 16 afos. Si
vemos la historia de la cadena Agave-Tequils, hasta 1994 prae-
ticamente se habla llegado a consumir 200 mil toneladas de
agave, se producian algo asi de 100 millenes de litros, habia
28 destilerias, habia 250 marcas y hoy en dis vemos como se
llegd la produccion a los 300 millones de litros, a consurnirse
un millén 126 mil toneladas, a tener de 28 destilerias a 152
destilerlas mas las que se acumulen; nosotros estimamos
que este afo terminara casi con las 160 destilerias.

Entonces lo que no se habla lograde en 200 afos hoy lo tene-
mas en tan solo 16 afios, y esto ha sido no gracias al Consejo
sin duda glguna, esto es una amalgama de acciones gue se
han dado en la creacién del Consejo, pero ha side un can-
bio de mentalidad en la cadena productiva. |.os industriales
cambiaron de mentalidad, entraron a sistemas. de calidad, a
sistemas de consumo responsable, & sistemas de respeto al
medio ambiente, de un esquema que ha permitide hoy en dia
tener a una industria que compite con las mejares bebidas en
el munclo.

MR- {Coémo son los estandares de calidad para que una
destileria pueda generar su producto pero calificado para
venta?

RGE- Lo primero es que una denominecion de origen no se
crea, solamente se reconoce; no se mandan a hacer: los fac-
lores naturales y humanos ahi estédn v esos factares natura-
les, Unicamente |3 conjuncidn de ellos. es practicaments la

The aims of the body include, amongst other things, ta an-
sure compliance with the (applicable) Official Mexican Stan-
dard so as to guarantee that when & consumer has a plass
of tequila in front of them that it's the real thing, to previde
timely and truthful information to all the members of the pro-
duction chain to aid in their decision making process: and Lo
safeguard the protected designation of arigin in Mexico and
abroad.

As we know, Mexican law provides for two main concepts in
this regard: firstly, protected designations of arigin owned by
the Mexican State, and secondly, collective marks, that are
for @ group of producers. Mexico currently has 13 designa-
tions of origin, the first of which is Tequila, which goes back
to 1974,

And well, that paved the way far that kind of model—one that
is very common in Europe—to be adapted and boosted in
Mexico, this thanks to the efforts of the IMPI and the Secre-
tariat of the Economy since 2000, when they began to try 1o
make the mode| work here. And the results can be seenin the
Tequila Regulatory Couneil, with the agave—tequila production
chain, which is a model that can help develop these chains.
Just to give an exarnple: what hadn't been done in 200 years
we've managed to bring together in 16. If we look back at
the history of the agave-tequila chain, we see that hy. 1994
around 200 thousand tonnes of agave wete belng consumed,;
about 100 millien liters were being drunk: there were 28 disti-
lleries and 250 brands. Today, we can ses that production has
reached 300 million liters, 1.125 million tornes (of agave) are
being consumed; instead of 28 distilleries we now have 152,
with mere on the way: we estimate that by the end of the
year thare'll be around 160 in all,

So we've managed to achieve in 16 vears what hadn't been
done in 200, and this has been down not to the Council but,
withoul a doubt, to & combination of actions that have taken
place along with the creation of the Council..... but it has been
a change of mentality in the production chain. The mentality
of industrialists has changed; they've adopted quality con-
tral systerns, systems that encourage drinking in moderation,
systems based on respect for the environment: a framewark
that has helped forge an industry that can compets on'a par
with the best drinks in the world.

MP; What kind of standards are we talking ahout that can
enable a distillery to create a produet that is geod enough
to sell? _

RGF: Firstly, a designation of arigin isn't something you crea-
te, it's saomething that's acknewletlged; you can't have them
made to order. The natural and human factors are already
there, and those pracise natural factors, the unigus way they
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«Ramon Ganzalez Figuetoa,
director General del CRT.

opeion para que el Instituto Mexicaho de |a Prapiedad Indus-
trial reconozea que eses factores naturales y hurnanos dan
un producto Unico y distintivo de la regidn. En particular el
tequila tiene una denominacion especifica con un terrenc que
son 181 municipios de cinco estados de la Replblica: fodo
el estado de Jalisco, 230 municipios de Michoacén, siete de
Guanajualo, ocho de Nayarit v 11 de Tamaulipas; ese es &l
territorio que aclualmernte esta protegido por la primera deno-
minacion de origen mexicano, v gracias a gué, a factores na-
turales y humanos, ha sido los proceses con gua clanta por
ejemplo la jima: un jimadar, pues no hay una escuela no hay
unatacnica, etcélera; basicamente son herencias que van pa-
sando de generacion en generacion, y esto de alguna farma
viene creando esos conocimientos tradicionales que hoy en
dia nos permiten poder decir 2l munde que tenemos. un pro-
ducto Unico y distintivo con caracteristicas no igualables con
ninguna region del mundo, y esto nos parmite llenarmos da
identidad, de orgulle, de tradicién y de pasién por la primera
denominacion de arigen mexicano gue es la del Tequila, sin
duda.

MR- éCémo es que surge la necesidad de tener un técnico
agavero?

RGE- Sin duda alguna esta bebida ha pasado de ser un proce-
so.que ha venido con el paso del tiempe perfeccionandose.
Lo gue hemos querido hoy en dia darles a [a cadena producti-
va, que no hay que corfundir lo tradicionial con la ineficiente.

come together is basicaily whal brought the Mexican Indus-
trial Praperty Institute (the IMPI) to acknowledge that those
ratural and human factors help create a distinctive prodpct
unigue to a region. In particular, the designation “tequila’ 1s
specific 1o an area covering some 181 municipalities in five
states of the Republic: the entire state of Jalisco, thirty muni-
cipalities in Michoacan, seven in Guapajuate, eight in Nayarit
and eleven in Tamaulipas: that's the territory currently protec-
ted by the first Mexican protected designation of erigin, and
thanks to which, to natural and human factors...[...] iU's been
the processes It's got for example, the jima, the harvesting
and roasting of the agave leaves: (to leam the trade of ) aji-
mador, well, there's no school you can go to, there's no tech-
nique, and so on: they are basically skills passed down from
one generation to the next, and that's what gradually creates
that traditional knowledge that today enables us to tell the
world that we have a unique and distinctive product with cha-
racteristics that can't be maiched in any othar region of the
world, and that allows us to be filled with a sense of identity,
with pride, tradition and passicn for the first protected desig-
nation of origin in Mexico, that is, without doubt, Tequila.

MP: How did the need for agave technicians come about?
RGF: Without a doubt, this drink has gone from being (sic) a
process that has been gradually getting perfected overtime.
Today, what we've wanted to give them (sic). to the produc-
tion chain, (is) that you mustnt confuse the traditional with
the inefficient (sic).

diciembre 2010 * www.mipatarite.com

214




Hay quien dice: bueno yo hago un litro de tequila con 40 kilos
de agave, cuando hay quien los hace con siete, porgue sus
procesos aln siendo Tradicionales hay que hacerlos eficien-
tes, para eso hay que, conservando la tradicién, conservando
todos los metodoes que cada quien le quiere imprimir a su
producto, tenemos que tener el cuidado de hacerlo con efi-
ciencia, con buenas précticas de manufactura, con respeto al
medie ambilente, lo cual anteriormente no lo haciamos. Y no
se pierde la tradician,

Se requiere tener una materia prima, que es el agave: azul,
en condiciones 6ptimas: libre de plagas y enfermedades, que
esté controlado en clanto a su demanda, tener un esguema
ganar-ganar, que es una de las grandes piedras an el zapato
gue tlene esta cadena productiva: Ia planeacian, el remper un
circula vicioso de crestas y valles a convertirlo en un cireulo
virtuoso en el que haya ganadores.

Una cadena productiva es tan fuerte como el mas fuerte es-
labén que integra esa cadena, entonces si tienes una cadena
donde un eslabon estd muy débil, pues es una cadena que se
va rarnper Ly que requerimes?, fortalecer cada uno de asos
eslabones, para eso se requiere la capacitacion ¥ no solo tue
1écnicos agaveros: hoy en dia tenemos 300 técnicos tequi-
leros, que se realizé de la mano con las instituciones de in-
vestigacion, con la Universidad Auténoma de Guadalajara, v
esto nes permitic tener hoy en diz 300 técnicos de la industria
capacitados. En la medida que estén mejor capacitados hay
un lenguaje comiin para todos los miembros de las industrias,
dande hay 152 activas.

Ahora vienen nuevas normas, viene la Norma 251 que son
buenas practicas de manufactura, que es una norma conjunta
entre la Secretarla de Salud y Secretaria de Econamia, ¥ oon
eslo va a permitir que se tenga un salo lenguaje: que son ha-
cer un producto con higiene con respeto al meadio ambiente,
y gue tode mundo va tener la mismas reglas del juego. Esto
nos da una garantia de poder asegurar a los consumidores la
calidad, el que sea un producto apto para el consume huma-
no perque ya no sdlo estamos compitiendo en México, esta
bebida ya estd en més de 120 paises, entorces ya las barreras
arancelarias hoy en dia pasaran 3 |a historia

MP- Acerca del consumao responsable, ¢cuales son las cam-
panas gue van a implementar?

RGE- Tenemos varias acciones que sstamos tomando ¥ que
vamas a intensificar, una de ellas se llama “suelta las llaves”:
si en el antro no pudiste frenar, suelta las llaves, no conviertas
estas luces de la discoteque en las luces de las ambulancias.
Mejor suelta las llaves; no conviertas la fiesta en tragedia,
sueltas las llaves.

There are those who say, "Well, | use 40 kg of agave to make
one liter of tequila,” when others use anly seven because
even though their processes are traditional, they still have ta
be made efficient; to do that, preserving tradition, presenving
all the methods that each individual wants to stamp an their
product, we have to take the care to do it efficiently, with good
manufacturing practices, respecting the envirehment, some-
thing we didh't do in the past. And the tradition isn't lost.

You need to have a raw material, blue agave, that's in the best
condition, with no infestations or diseases, that's controlled
interms of its demand; to have a win-win system, which is
where one of the main therns in the side of this particular
preduction chain lies: planning: breaking the. vicious circle of
peaks and troughs and turn it into a virtuous circle where the-
re are winners,

A praduction chain is anly as strong as the strongest (sio) link
in that chain, so when you have & chain with ene link that is
very weak, well, it's a chain that's geing to break. What needs
to be done? You need to strengthen each link in that chain,
which requires training, not just agave technicians: today we
have 300 tequila technicians, a figure we reached with the
help of research institutes, with the Autenomous University of
Guadalajara, help which has allowad us to train a total of 300
technicians specialized in the industry. As they become better
trained, a common language is created amaongst all the mem:-
bers of the industries invelved (af which thers 152 active).

Now there are new standards on the way: Standard 257 is
coming which deals with good manufacturing practices,
which is a joint standard between the Department of Hedlth
and the Secretariat of Economics, which will ensure that they
are speaking the same language: which are (sic): to make a
product hygienically whilst respecting the environment, and
that everyone (is) going to be playing by the same rules. This
ensures that we are able to guarantee quality, that it's a pro-
duct fit for hurman consumption. because we're no longer just
competing within Mexico, the drink is now available in over
120 countries, so tariff barriers have now become a thing of
the pasl.

MP: As regards "drinking in moderation”, what campaigns
are you going to carry out?

RGF: There are various actions that we're taking and that
we're gaing to be reinforcing. One of these is called “Mand
over the Keys!” (the message of which is), “If you weren't able
to stop inside the club, hand over the keys (and) don't turn
those disco lights into the lights of an ambulance. Sa vou'd
better hand over the keys: don't turn the party into & tragedy.
Hand over the keys!”

k22

wwwwmipatante.cam * diciembire 2010




!i»la guia

w- )

10 Puntos para proteger
~ Y comercializar el tequila.

Luis Ernesto Alvarez | ilustracion: Willy

tilado que nace en la civdad de Tequi- Ademas s quizéds |a beblcia mas conacida-y
e elabora a parir de Ia fermenta-

son Ups que todd
debe o]

k24 wwwimipateme.com * diciaribre 2010



make
‘cause
ave to
aving
1 their
1good
some-
L.

e hest
lrollad
ich is
ticular
rcle of
re the-

ic) link
that is
needs
chain,
ay we
th the
sity of
of 300
better
rent-
e,

251 is
otices,
Jealth
itthey
ke a
it, and
5. This
a pro-
erjust
n aver
ling of

aigns

d that
"Handl
'tahle
't turn
you'd
agedy.

Nosélo es el consuma responsable, sino el consumo de pro-
ductos de calidad: porgue hay el fendmeno de la pirateria,
|a falsificacidn, la adulteracidn, es un fandmeno gue no sdlo
le pega al tequila. le pega @ cuslquier producto que tenga
éxita.

El tequila no es sjena, aforiunadamerite es un problema que
ha ido a la baja. Entonces lo prirmero quetenemaos que hacer
es ofertar un producto que cumpla con altos estandares de
calidad, y segunde gue sea un consuma responsable.

Hay gue tomar tequila, no que el tequila nos tome, v en eso
se aslan haciendo a través de los distintivas "T" que estan
dirigidos a los centros de consumo; nos hemos acercado
con ellos para que nes ayuden primere a destruir la botella,
segunco para capacitar a su perscnal en el ABC de la pri-
mera denominacion de arigen mexicana: qlé significa, cual
es el proceso de produccién, las aperaciones sanitarias, el
que tengan platillos a base de tequila, & inclusive estarmos
buscando esguemas que todavia no se cristaliza, pero es un
proyecto en el que queremos poder gbsequiar unaos aleghali-
metros desechables.

Eslos san los proyectos gue tenemas, vamos a iniciar Una
campania fuerte para el combate a los seudoproductos; es
increfble que uno guiera comprar un tequila y no pueda ir a
Tequila, Jalisco, porque todes los productos que venden ahi
son productos apdcrifes, ola gran mayaoria,

MEB- éQué implica tener una denominacion?

RGE- Es una gran responsabilidad. Crea tradicion, orgulloy
no se puede jugar con laés denominacionas de origen. Dicen
que para tener la lengua larga pues hay que tener la cola cor
ia, entonces hoy en dia tenemos un respeto total a través
de las denominaciones de arigen a los consumidores y darle
un producie diferenciadoe, El tema denominaciones de erigen
entra quien quiers de manera voluntaria, y hay una serie de
requisites de obligacion y también de derechos que tiene,
pero cada quien entra porque ha querido.

Si se quieren dedicar al tequila tienen que tener deniro del te-
ffitorio denominacion de origen una destileria; esa destileria
la'tiene que valuar el Consejo Regulador del Tequila para ve-
: 'f';;ar-.qu.e tenga la capacidad técnica, v hay que obtener dos
aciones: una, que es la contrasena oficial mexicana de
retarie de Economia a través de la Direccién General
as que es la NOM, v el otro es la autorizacion de la
acion de otigen que la otorga el IMPI; son estas au-
nes las gue se otorgan par 10 afios, son renovables y
fgentes en la medida que cumplan con los requisitos

A e . . v
_¢,I_@!_éts_e I&s exige. Esos son los requisitos principales.

It's nat just about drinking.in moderation, but about drinking
quality products, because today the phenomenan of piracy,

counterfeiting, adulteration, i1s a phenomenon that not only

affects tequils. it affects any successful product.

Tequila's not immune, (but) fortunately it's a problem that's on
the wane. So the first thing we have 1o do is supply a product
that mests high standards of quality, and secondly, one thatis
drunk in mioderation.

We have to consume tequila, not let tequila consume us, and
in that regard, (things) are being done through the distinctive
“Ts" aimed at places whera people go to consume (tequila);
we've approached thase in order for them te help us to des-
troy the bottles, second 1o train their staff in every detall of the
first Mexican protected designation of origin—what it means,
what the production pracess is, Sanitary operations, having
tequila-based dishes—, and we're also waorking out schemes
that haven't come to fruition yet, hut it's a project where we
want to give away disposable breathalyzers,

Those are the projects we have, we're going to launch a
powerful campaign against “pseudo-products”; it's incredibia
that when you want to buy a tequila vou can't actually go ta
Tequila, Jalisco, because all the products sold there are fake,
or maost of them anyway.

MP: What does having a designation of origin imply?
RGF: It's a huge responsibility. It creates tradition, pride and
it's something you just don't mess with, Bulit’s not just about
receiving, yol've got to give & litile too, so today we have full
respect for consumers through protected designations of ori
gin and (have to) give them a product that's set apart from
the rest. Those who getl involved with the issus of protected
designation of origin do so because they want ta, and there's
a series of mandatory requirements and alsa rights that it en-
tails, but everyone who has gotten involved has done so be-
cause they wanted 1o.

If they want to get involved in tequila (productien), they have
to have a distillery in a protected designation of arigin area;
that distillery has o be appraised by the Tequila Regulatory
Council to check that it's got the technical capability, and
two authorizations have to be acquired: one that is the offi-
cial Mexican endorsement of the Secretariat of the Ecanomy
through the DGN (the Mexican Bureau of Standards), i.e. the
NOM, and the other, the authorization of the protected desig-
nation of origin granted by the IMPI. These are the authoriza-
tians that are granted for 10 years; they are renewable and are
valid for 10 years as long as they comply with what's reguirsd
of them. Those ars the main requirements. &
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