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La démarche Information Géographique  
dans les filières cacao et café:dans les filières cacao et café: 

**Rôle et activités du CICC sur les aspects qualité, 
commercialisation et traçabilité, 

* Principales difficultés rencontrées sur ces trois aspects, 

* Attentes par rapport à la démarche IG

• Thème présenté par Sa Mj André Marie LEMA,

‐Directeur Technique au CICC,
‐Régisseur du PACICC
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Le Conseil Interprofessionnel du Cacao 
d fé ( )et du Café ( CICC)

Son Organisation:Son Organisation:
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Le Conseil Interprofessionnel du Cacao 
d fé ( )et du Café ( CICC)

Ses missions:Ses missions:

Le CICC est consulté sur toute question se 
rapportant au développement à larapportant au développement, à la 
commercialisation, au financement et à la 
taxation des opérations de commercialisationtaxation des opérations de commercialisation 
des produits 

(article 17 de la loi 2004/025 du 30 décembre 2004 portant organisation du(article 17 de la loi 2004/025 du 30 décembre 2004 portant organisation du 
commerce du cacao et du café).
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Le Conseil Interprofessionnel du Cacao 
d fé ( )et du Café ( CICC)

Ses missions (suites):Ses missions (suites):

Apporter aux organisations professionnelles 
tout concours ou service en vue d’accroîtretout concours ou service en vue d accroître 
leur efficacité 

Veiller au respect des règles de déontologie 
professionnelles et interprofessionnelles       
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Le Conseil Interprofessionnel du Cacao 
d fé ( )et du Café ( CICC)

Ses missions (suite):Ses missions (suite):

é i l i è d’ i d lDéterminer les critères d’exercice dans les 
professions de la commercialisation et fournir 

i l d b dé l dune caution morale du bon déroulement des 
opérations
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Le Conseil Interprofessionnel du Cacao 
d fé ( )et du Café ( CICC)

Ses missions (suite):Ses missions (suite):

Veiller à l’application des règles qui assurent 
une concurrence saine et loyale entre lesune concurrence saine et loyale entre les 
opérateurs 

Gé / d i l’i f i à èGérer et/ou produire l’information à caractère 
professionnel

Enregistrer les contrats des produits bruts à 
l’exportation       
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Le Conseil Interprofessionnel du Cacao 
d fé ( )et du Café ( CICC)

Ses missions (suite et fin):Ses missions (suite et fin):

Gé l C i ll d C i dGérer la Caisse Mutuelle de Caution et de 
Garanties professionnelles.

Concevoir un système d’assurances et de y
Réassurances professionnelles.       
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Le Conseil Interprofessionnel du Cacao 
d fé ( )et du Café ( CICC)

Son BudgetSon Budget

d l i dUne redevance sur les exportations de cacao 
et de café: elle est passée de 450 Fcfa à 825 
F f / 1998 i à 1 500 F f /Fcfa/ tonne en 1998 puis à 1.500 Fcfa / tonne 
en 2008 et enfin 4 000 Fcfa/ tonne en 2010.        
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ACTIVITES DU CICC

Organisation de la commercialisation interneOrganisation de la commercialisation interne

Mise en place des comites locaux de commercialisation
Information dans les filières

Renforcement des capacités des OP

Equipement des OPA
Formation des opérateurs

Communication sur les filières cacao et café

Bulletin Cacao & Café
Voyages d’échangeVoyages d échange
Mission d’étude dans les filières
Participation aux foires et expositions nationales comme internationales
Participation des opérateurs aux réunions internationales

.
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Commercialisation interneCommercialisation interne

Situation actuelleSituation actuelle

Les Comités locaux de commercialisationLes Comités locaux de commercialisation
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Commercialisation interne: 
llSituation actuelle

Organisation de la commercialisationg
Qualité des produits commercialisés
Financement de la commercialisation interne
Prix aux producteurs
Traçabilité dans le commercialisation interneç



Organisation Interne 
du Marché du Cacao



Organisation Interne 
du Marché du Cacao



L’organisation Interne 
du Marché du Café



L’organisation Interne 
du Marché du Café



Commercialisation interne: Les 
é l d lcomités locaux de commercialisation 

• Composition:

• Rôle

• Financement



Composition des comités locauxComposition des comités locaux

Un président (OPA)Un président (OPA)

Un Vice Président ( Commune locale)

d d (O )Un teneur de documents (OPA)

Un peseur (OPA)

Un Contrôleur de qualité (OPA/ Acheteur)

Un représentant acheteurUn représentant acheteur

Un Trésorier (OPA)



Rôle des Comités locaux

Contrôle des cartes professionnellesContrôle des cartes professionnelles

Vérification de la qualité

C ôl d h d’ fContrôle des heures d’ouverture et fermeture 
des marchés

Tenue du journal du marché

Élaboration des statistiques d’achatq

Relais des informations



Financement des comités locaux

• Mise en place par le CICC

• Financement autonomeFinancement autonome 



Information dans les filièresInformation dans les filières

Système d’information sur les prix et les marchés

Bulletin Cacao & CaféBulletin Cacao & Café

Site internet

Système d’information géographique
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INFORMATION SUR LES PRIX ET MARCHESINFORMATION SUR LES PRIX ET MARCHES

Sytème d’information sur les prix et marchés

Objectifs:

Permettre des transactions commerciales équitables, dans l’intérêt mutuel  des 
parties

Permettre aux producteurs un accès en temps réel au prix des produits FOB et “bordPermettre aux producteurs un accès en temps réel au prix des produits  FOB et  bord 
champ” dans les bassins de production

Informer les acheteurs sur les stocks mis en marché
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Bulletin CICC:

faire connaître aux opérateurs l’actualité desfaire connaître aux opérateurs l actualité des 
filières cacao ‐ cafés

sensibiliser les acteurs aux réalisationssensibiliser les acteurs aux réalisations, 
préoccupations et projets de l’interprofession

26



27



Site Internet bilingueSite Internet bilingue

ObjectifObjectif

fournir des informations fiables, pertinentes et 
régulièrement mises à jour pour renforcer la 
notoriété et la crédibilité du CICC

fournir des informations fiables, pertinentes et 
régulièrement mises à jour pour renforcer la 
notoriété et la crédibilité du CICCnotoriété et la crédibilité du CICC. notoriété et la crédibilité du CICC. 
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Système d’information GéographiqueSystème d information Géographique
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Système d’Information du CICC 31



DéfinitionDéfinition

• Un système d’information géographique seUn système d information géographique se 
défini comme un système informatique de 
matériels de logiciels et de processusmatériels, de logiciels et de processus 

conçus pour permettre la collecte, la gestion, 
la manipulation l’analyse la modélisation etla manipulation, l analyse, la modélisation et 
l’affichage des données à références spaciales

fi d é d d blè lafin de résoudre des problèmes complexes 
d’aménagement et de gestion.



Attentes vis‐à‐vis d’un SIGAttentes vis à vis d un SIG

• En général, on attend d’un S.I.G. qu’il assure trois fonctions de g , q
base :

►aide à la gestion quotidienne

►aide à la décision en fournissant les informations judicieusement 

sélectionnées de façon à comparer des hypothèsessélectionnées de façon à comparer des hypothèses

►Communication de l’information entre plusieurs services, 

administrations ou utilisateurs différents.



Objectifs du SIG du CICCObjectifs du SIG du CICC 

Répertorier et intégrer les opérateurs de la 
filière cacao et café dans la base de donnéesfilière cacao et café dans la base de données

Répertorier et intégrer les informations tant 
descriptives que géographiques relatives aux 
filières cacao et le café.



Objectifs du SIG du CICC (suite)Objectifs du SIG du CICC (suite)

• Fourniture des données numériques à q
l’échelle des villes de Douala, Yaoundé, 
Bafoussam, Nkongsamba, Bamenda, ect . 

• Fournir des données numériques à l’échelle du 
Cameroun [Routes nationales et 
interurbaines, découpage administratif, 
H d hi é éfé t d l litéHydrographie, géo référencement des localités 
du Cameroun]



SIG: Commercialisation, qualité et 
b l éTraçabilité

• Les zones de productionLes zones de production

• Les OPA des filières cacao et café

i d fé• Les usines de café

• Les magasins d’exportateurs

• Les distances

• le port d’embarquementle port d embarquement

• Les itinéraires (GPS) ect



Conception, développement et mise en ligne de 
l’interfaçage des données numériques avec le WEB ç g

(webmapping)

►G i d è►Gestion des accès

►Possibilité  de consultation de données

►Impression des cartes en ligne

►Impression des données tabulaires



Exemple d’affichageExemple d affichage



Attentes du CICCAttentes du CICC

Référencement des Opérateurs des filières  
cacao et cafécacao et café. 

Référencement des infrastructures dans les 
filières cacao et café.



MERCI DE VOTRE ATTENTION


