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Plan

• L’objectif du programme

• Les partenaires 

• Les moyens 

• Le budget

• Les principales réalisations



Objectifs du programme de promotion

• Meilleure connaissance des IGP/AOP pour les 
fruits et légumes au travers d’exemples 
concrets

• Entrainer un développement des ventes des 
F&L sous signes IGP/AOP concernés
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Les produits AOP & IGP concernés

Pruneau d’Agen 

IGPAsperge des Sables 

des Landes IGP

Fraise du Périgord IGP

Kiwi de l’Adour 

IGP

Kaki de la Ribera du Xúquer 

AOP

Poire d’Emilie 

Romagne IGP

Pêche et Nectarine d’Emilie 

Romagne IGP

Radicchio de Trevise 

IGP



La saisonnalité de la gamme des produits permet 
une prise de parole annuelle

Marché 
ciblé Produits Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Août

Septembr
e

Octobre
Novembr

e
Décembre

Asperge des sables des Landes 
IGP

Fraise du Périgord IGP

Kiwi de l’Adour IGP 

Pruneau d’Agen IGP
PIC PIC

Kaki Ribera del Xuquer AOP

Poire d'Emilie Romagne IGP

Pêches et nectarines 
de l'Emilie Romagne IGP

Radicchio de Trévise IGP



Moyens mis en œuvre 

• Un organisme d’exécution : SOPEXA

• Un organisme chargé de la mesure de l’impact 
: IFOP

• Un message : 



Budget

• 1 200 000 € par an pour 2014, 2015, 2016 

• Soit 3,6 M€ pour 3 ans 

– France : 2 100 K€ (Pruneaux d’Agen 38 %)

– Italie : 1 100 K€ (Pruneaux d’Agen 20 %)

– Allemagne : 400 K€ (Pruneaux d’Agen 100 %)



Actions

Actions transversales

• Création commune… 
déclinable

• Site internet en 5 
langues : www.aop-igp.eu

• Relations publiques et 
presses

Actions terrains

• Relations publiques 
et presses (portage)

• Plan média (revue, radio, 

internet)

• Actions 
promotionnelles : 
GMS, grossistes, villes ciblées

http://www.aop-igp.eu/


La création 
commune (affiche)



La création commune … déclinable



La création commune … déclinable
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Site internet : www.aop-igp.ue



Site internet, exemple : page FRANCE 



Couverture chemise Fiche campagne + AOP-IGP Fiche Produit 

Ex: Pruneau d’Agen 

Le dossier de presse



Dossier de presse – les recettes



Portage - Pruneaux d’Agen IGP (ex. France)
Date : Jeudi 18 septembre

Cible par portage : 20 supports / 40 journalistes

La nouvelle fiche produit + la fiche générique AOP 

IGP

Livraison de 1 kg de pruneaux 

d’Agen IGP



Répartition des retombées par 
produit

La grande majorité des retombées 
est issue de médias grand public.

L’asperge et le kiwi ont généré le 
plus de retombées.

Répartition des retombées 
Presses professionnelle et grand public

91%

9%

Professionnelle

Grand 
public

AOP-IGP
5%
3

Asperges
33%
21

Kiwis
22%
14

Fraises
17%
11

Pruneaux
12%

8

Kaki
11%

7

Revue de presse – Analyse des retombées

NB1. les valeurs absolues en dessous correspondent aux 
nombres de retombées par produit.



Exemple de campagne de presse : 
insertion professionnelle

Parution FLD : 8 octobre 2014Parution FLD : 23 Avril 2014 Parution FLD : 15 Octobre 2014
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Les bannières sites spécialisés ( ex. Allemagne)

www.fruchthandel.de www.fruchtportal.dewww.fruchthandel.de



Les communiqués de presse (ex. Allemagne)



Les animations en GMS
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Animations en GMS sur la FRANCE



Animations en GMS sur l’ALLEMAGNE

Journées d’initiation EDEKA, Perfetto-Karstadt, Metro, Globus 



232 journées d’animation 

réalisées 
(2 jours x 116 PDV) 

174  journées d’animation 

réalisées 

(1 jour x 12 PDV) 

(2 jours x 78 PDV)

(3 jours x 2 PDV)

79 journées 

d’animation réalisées 

(2 jours x 38 PDV)

(3 jours x 1 PDV)

65 journées d’animation 

réalisées 

(1 jour x  1 PDV)

(2 jours x 32 PDV)

Animations en GMS sur la FRANCE

Journées d’animations réalisées589

6 journées d’animation 

réalisées 

(2 jours x 3 PDV)

7 journées 

d’animation 

réalisées 

(2 jours x 3 PDV)

(1 jour x 1PDV)

19 journées d’animation 

réalisées 

(2 jours x 9 PDV)

(1 jour x 1 PDV)

7 journées d’animation réalisées 
(2 jours x 3 PDV) 

(1 jour x 1 PDV)

Autres



Animations en GMS sur l’ALLEMAGNE

4 journées d’initiation

14 journées 

d’initiation

4 journées 

d’initiation

14 journées 

d’initiation

6 journées 

d’initiation

10 journées 

d’initiation

Journées d’initiation réalisées52



Conclusion :  

La promotion des IGP permet le développement 
d’un volet offensif :

- Donne une dynamique « marché » 
jusqu’aux consommateurs

- Mobilise l’aval des filières

- Génère des liens entre filières


